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Dijitalin Otesindeki Ger¢eklige Ulasmak

Hayatimiz sekilleniyor!

Sosyal medya artik sadece bir iletisim araci degil ayni zamanda
glcli bir etkilesim ve paylasim platformu haline gelerek
insanlarin interaktif bicimde iletisim aginin bir parcasi
olabilmesine olanak sagliyor. Giincel ve dinamik yapisi; gln
gectikce yasantimizda hizli geri donisleri saglayarak planlama ve
sorunlari ¢cdzme streclerimizi hizlandirdi. Bugln hepimiz pek ¢cok
sosyal medya hesaplarindan en az birini kullaniyoruz. Gerek is
gerekse kendi isteklerimiz dogrultusunda kullandigimiz sosyal
medya mecralari artik hayatimizin en dnemli gerekliliklerinden
biri.

Sosyal medya olgusu cesitli sektorleri etkileyecek inanilmaz bir
glice sahip. Turizm endUstrisi ise sosyal medya platformlarinin
etkilerine karsi oldukca duyarll. Seyahat endistrisi yeni
teknolojileri  ve  ¢ozimleri ilk benimseyenlerden biri.
Destinasyonlarin gorsel bir showla gezginleri etkiliyor olmasi,
kullanici yorum ve Onerileri kisilerin seyahat planlamalarinda
onemli bir yer tutuyor. Elbette bu etkilesimli diinyada bilginin
dogrulanmasi ve guvenilir kaynaklarin takibi de bir o kadar
onemli.

I MTUROFED | AYLIK BULTEN

Yalniz bugline dek sosyal medyanin turizm hareketleri
Uzerindeki etkilerinden bahsettik. Son donemlerde ise “Sosyal
Medya Turizmi” ve “Turizmde Artirilmis Gercekligin (AR)
Gelecedi” kavramlari hayatimiza yerlesmeye basladi. Surekli
degisen ve gelisen dinyada fark yaratabilmek icin stratejilerin
yenilenmesi, yenilik¢i pazarlama teknikleri ile gtincel trendleri

yakindan takip ediyor olmamiz kaginilmaz.

Dijital platformlar; ilham alabilecegimiz, 6grenebilecegimiz ve
paylasabilecegimiz bir¢cok kaynak sunuyor. Ancak gercek
hayallerimizi yasamak ve yasatmak icin dijital dliinyanin otesine
gecmek ve somut adimlar atmamiz gerekiyor. Dogru pazarlama
teknikleri musteri sadakatini arttirabilir ve hedef kitlelerle
etkilesimde olmayi kolaylastirabilir.

2024 yih ve dnUmuizdeki yillarda da énemini koruyacak olan
sosyal medya pazarlamasi ve dijital bilgileri gercek dinyaya
aktaran yeni teknoloji olan Artirilmis Gergeklik (AR)'1 konu
edindigimiz bu sayimizin herkes icin faydali olmasini diliyorum.

Dr. Erkan YAGCI
TUROFED Yonetim Kurulu Baskani



SOSYAL MEDYANIN
TURIZM HAREKETLERI UZERINDEKI ETKISI

Sosyal medyanin turizme etkisi cok blylk. Bunu anlamanin en iyi yolu, seyahate ¢cikmadan 6nce insanlarin neler yaptigini kesfetmek. Bilinmeyen
bolgelere gitme arzusu gln gectikce dnemini ve insanlar Uzerindeki derinligini arttiriyor. Bir yolculuga ¢ikma istegi; bir arkadasin 6nerisi, cazip bir
dergi reklami veya giderek artan sosyal medya paylasimi ile uyanabiliyor. Sosyal medya, tiiketim seklimiz de dahil olmak Uzere hayatimizin her yonini
degistirdi.

GUnUmuUzde sosyal medya yalnizca dijital hayatimizin temel taslarindan biri degil, ayni zamanda turizm sektorind de yeniden sekillendiren etkili bir
glc haline geldi. Esas olarak yeni pazarlama stratejilerini mimkin kilmasi isletmeleri dnemli 6lclde etkiledi. Kiiresel ekonominin en canli
sektorlerinden biri olan turizm de hig siiphesiz bunlarin bir parcasi.

Ozellikle Z kusagi seyahatlerine dair en anlamli anilarini genis kitlelerle paylasmak istiyor. Sektér, bunun yeni gezginleri cekmenin basit reklamlardan
daha giglu bir yol oldugunu bilmeli ve insanlari gﬁieneyimlerini cevrimici paylasmaya tesvik etmeli.
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insanlarin tatil yeri segme motivasyonlarini
“Sosyal Medya” hesaplar belirliyor.




GUnUmUzde tUketici  kararlari, sosyal medya fenomenlerinin

paylasimlariyla takipgilerinin fikirlerini ve secimlerini sekillendiriyor. Daha
once kesfedilmemis yerler, moda, enfes tatlar, konserler, festivaller, kiltir
— sanat etkinlikleri ve daha bircok secenek.

TUim bunlarin ortasinda, Seyahat ve Turizm sektért énemli bir yararlanici
olarak duruyor. Surikleyici bir gorsel-isitsel mecra olan sosyal medya,
turistik destinasyonlarin otantik bir 6n izlemesini sunarak pek ¢cok hevesli
gezgini etkiliyor.

Sosyal medya hesaplari, 2020 yilinda glnlik 2,47 milyar aktif kullaniciya
sahipken bugln bu rakam neredeyse 4,95 milyar kullaniciya ulasti. Oldukga
yuksek dizeyde olan bu sayi, dinya nifusunun neredeyse %62’sine denk
geliyor. Bdylesine muazzam bir blyUme ile sosyal medyanin etkisi
kacinilmaz hale geldi.
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Destinasyon tanitimi ve pazarlamasinda sosyal medya ¢ok glclU bir arag. Instagram, Facebook, Pinterest, Twitter gibi bircok platformda gorsel

icerikler paylasmak potansiyel ziyaretgilere ulasmanin en etkili yollarindan.

Yapilan Hashtag’ler ve konum etiketleri sayesinde kullanicilar kesfetme ve
paylasma konusunda etkilesime giriyorlar. Bu durum destinasyonlarin
tanitimini artirarak turist cekmeye katki saghyor.

#luxuryhotel

1,287,429 posts

Sosyal Medya gercek zamanl etkilesim saglayarak destinasyonunuzun
hikayesini anlatmasinin yani sira, kullanicilarin sorularina ve yorumlarina
aninda cevap verme sansi sunar. Yapilan reklamlarda belirli demografik
gruplara odaklanilabilir ve kampanya stratejileri optimize edilebilir.

Buna bagli olarak, sosyal medya (zerinden destinasyon tanitimi ve
pazarlama modellerini ¢esitlendirecek olursak;

Gorsel icerik Paylasimi

icerik Pazarlamasi

Etkilesimli icerikler ve Yarismalar
Influencer isbirlikleri

Canli Yayinlar

Kullanicr icerigi Paylasimi

Hedef Kitleye Yonelik Reklamlar
Sosyal Medya Analitikleri

AN NN NN

basliklari altinda destinasyonun genis bir kitleye etkili bir sekilde tanitiminin yani sira interaktif ve kisisellestirilmis bir pazar olusturulmasi saglanabilir.
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STRATEJIYI NASIL OLUSTURABILIR

ILGI GEKICI ICERIKLER KRALDIR!

Daha fazla musteri cekmeyi hedefliyorsaniz ilgi cekici icerik
olusturmak atmaniz gereken en onemli adimdir. Turizm
endUstrisi  gorsel deneyimle oOnemli o&l¢lide baglantil
oldugundan, gorsel materyal dikkat ¢ekmenin en ilgi ¢ekici
yoludur. Basit ve eglenceli, akilda kalici fotograflar ve etkileyici

videolar kullanmalisiniz.

Kullanici tarafindan olusturulan igerik, insanlarin isletmenizle
etkilesime gecmesini  saglamanin  en iyi vyollarindan
biridir. Influencer pazarlama, isletmenizin digerleri arasinda
gorinur olmasina cok yardimci olacaktir. Hedef
lokasyonunuzu ve hedef kitlenizi belirledikten sonra turizm
fenomenleri ve uzmanlariyla iletisime
gecebilirsiniz. Influencerlar sayesinde markanizin takipgilere

ne kadar hizli ulastigina inanamayacaksiniz.
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GORUNURLUGU ARTIRIN

Turizm pazarlamasinda sosyal medyanin rolinU 6grendikten
sonra, ne yaparsaniz yapin, sosyal olmanin anahtar oldugunu
fark edeceksiniz. GorUndrltginuzi artirmak icin
musterilerinizi dinleyerek veya sorularini yanitlayarak aktif
olarak iletisim kurmalisiniz. Anahtar kelimelerinizi arastirabilir
ve hizmetinizle ilgili sohbetlere katilabilirsiniz. Yukarida
belirttigimiz gibi, cevrimici mUsteri hizmetleri sunmak, sesinizi

duyurmanin mikemmel bir yoludur.

Turizm sektdrl kapsamli ve mevsimseldir, bu nedenle
zamanlama konusunda dikkatli olmalisiniz. ister popiiler
ister kesfedilmemis olsun, her lokasyonun kendine has
bir sezonu vardir. Dijital pazarlama ajanslari, en yeni
hizmetlerinizin ~ reklamini  yapmak icin  glncel

kampanyalar sunmaniza yardimci olabilir.


https://digitalagencynetwork.com/agencies/

INFLUENCERLARIN TURIZME ETKISI

Dinya c¢apinda CMO’larin ilgisini ceken pazarlama
trendlerinin basinda Influencer Marketing geliyor.

Son vyillarda Seyahat Influencer'lari turizm sektériinde
onemli bir glc¢ haline gelerek seyahat trendlerini
sekillendiriyor ve dlinya capinda milyonlarca insanin
kararlarini etkiliyor.

Sosyal medyanin yukselisiyle birlikte isletmeler influencer
pazarlamasinin  glcinin farkina varmaya basladi.
Arastirmalar, tiketicilerin %92'sinin geleneksel reklamcilik
yerine influencer pazarlamasina giivendigini ve influencer
pazarlamasinin geleneksel pazarlama yéntemlerine kiyasla
11 kat daha iyi yatirim getirisi sagladigini gosteriyor.
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Influencer pazarlamasi, isletmelerin is ortakligl yaptiklari
influencer'in kitlesinden yararlanmasina olanak taniyor ve
pazarlamacilarin %75'i influencer pazarlamasini oldukga
etkili buluyor. Bu influencer'lar, gérislerine ve tavsiyelerine
glvenen sadik bir takipgi kitlesi olusturuyor. Influencerin
tanitimini yaptigi bircok ¢alisma, takipgilerinin satin alma
kararlarini 6nemli 6lglde etkileyebiliyor.

Her sekil ve buyuklikteki isletmeler arasinda Influencer
Marketing trendleri yillar icinde ¢ogald.

Influencer pazarlama kampanyalari ile marka bilinirligini
%82 oraninda artirabilirken, Influencer pazarlamasinin
2023 yilinda 21,1 milyar dolar degerinde olmasi bekleniyor.




2023 YILI DIGITALIN DURUMU

SOSYAL MEDYA KULLANIM ISTATISTIKLERI

2023 yih itibariyle dinya genelinde 4.95 milyar sosyal medya kullanicisi bulunuyor ve bu da toplam kuresel nifusun yaklasik ylizde 62’sine denk
geliyor. Ancak sosyal medya kullanici sayisinda artis devam ederken bu yil 137 milyon yeni kullanicr artisi ile yillik yizde 3’lik bir bUyime yasandi.

Sosyal medyanin giicu, onu her gin kullanan insan sayisinin ¢oklugunda yatmaktadir. Sosyal Medya kullanicisi Pandeminin baslangicindan bu yana
yaklasik ylzde 30 oraninda artti ve son 3 yilda 1 milyardan fazla yeni kullanici sayisina ulasti.

Bununla birlikte, Turkiye’de nufusun
yluzde 83,4'U0 internet kullanicisiyken
toplam nifusun yizde 95,40 mobil
baglanti sahibi ve ylzde 73,1’i aktif olarak
sosyal medya kullaniyor.

2023 il verilerine goére internette
gecirilen slreye bakildiginda Tirkiye
giinde 7 saat 24 dakika ile dinya
siralamasinda 15. sirada yer aliyor.
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https://omgiletisim.com/dijital-marka-yonetimi/
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Turizm isletmelerinin %88’inin destinasyonlari ve teklifleri
tanitmak ve tiketicilerin tutumlarini anlamak icin sosyal medyayi

aktif olarak kullandigini tespit etti.

Skyscanner'in kisa stire dnce yaptigi bir anket, katilimcilarin yarisinin seyahat planlarini
sosyal medya iceriklerinden esinlenerek vyaptigini dogruladi. Katihmcilarin %40'
Instagram'i seyahat fikirlerinin en 6nemli kaynagi olarak gosterirken, onu Facebook
(%33) ve TikTok (%25) takip etti.

Y kusaginin %85’i tatillerini planlarken baskalarinin sosyal paylasimlarini kullaniyor.
Takipcilerinden ise %43’G tatil gonderilerini takipgilerinin gorebileceginden emin
olmazlarsa tatile gitmiyorlar. %34’0 ise kullanici tarafindan olusturulan igerik araciligl
ile gordukleri otellere rezervasyon gergeklestiriyorlar.

Diinyanin her yerinden insanlar seyahatleri hakkinda Most papsslar soiurce

konusmak icin sosyal medya hesaplarini kullanmaya ff’c'a|T:d'a 400/
devam ediyorlar. Seyahat edenlerin %74’ tatil SRR °

sirasinda sosyal medya kullandiklarini belirtmislerdir. @




FACEBOOK

2023'an ikinci ceyregi itibariyla 3.03 milyar aylik aktif kullanicisi
olan Facebook, diinya capinda en c¢ok kullanilan ¢evrimici sosyal
ag. Kullanicilari en fazla 25-34 yas araliginda. Facebook’u kullanan
kisilerin cogunlugunun platformu arkadas ve aile bireyleriyle
iletisim kurmak icin kullandiklarini gosteriyor.

2023'an 3. Ceyregi itibariyle Diinya Capindaki
Ayhk Aktif Facebook kullanicilarinin sayisi
(milyon olarak)
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INSTAGRAM

Ocak 2023 itibariyle, kiiresel Instagram kullanicilarinin neredeyse
%31'i 18 ila 24 yaslan arasinda, kullanicilarin %30,3'0 ise 25 ila 34
yaslan arasindaydi. Genel olarak kullanicilarin %15,7'si 35-44 yas
grubundandi. Aylik yaklasik bir milyar aktif kullanicisi olan Instagram,
diinya ¢apinda en popliler sosyal aglar arasinda yer aliyor.

30.8% 30.3%

%10
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PEKI, YA ARTIRILMIS SANAL
GERCEKLIGIN ETKISI?




TURIZMDE ARTIRILMIS GERCEKLIK (AR)

Artirlmis gerceklik (AR), seyahat etme ve diinyayla etkilesim kurma seklimizde devrim yaratiyor. Yalnizca oyun veya endistriyel uygulamalara yonelik
bir ara¢ olmanin otesinde, gezegenimizi kesfetme ve anlama seklimizi yavas yavas yeniden tanimhyor. Etkilesimli haritalar ve kisisellestirilmis
onerilerden uzaktan asistanlara ve ceviri uygulamalarina kadar turizmde AR kullanim potansiyeli sinirsiz.

Yalnizca sanal turizm pazarinin, 2023 ile 2028 arasinda %30,2'lik bilesik yillik bllyime oraniyla (CAGR) blyuyerek 23,5 milyar dolarlik bir degere ulasmasi
bekleniyor. Hic stiphe yok ki, artiriimis gerceklik turizm endistrisini yeniden sekillendiriyor, markalarin rekabetci ve degisen pazar alaninda glincel
kalmalarini saghyor.

Bilgilendirici katmanlar ve artiriimis ilgi cekici 6zelliklerle bu dontstirici teknoloji, yeni strtkleyici deneyimler sunmak icin fiziksel ve dijitali kusursuz
bir sekilde harmanliyor. Turizmde artirilmis gerceklik yalnizca misteri memnuniyetini artirmakla kalmiyor, ayni zamanda bir sonraki dizeyde
pazarlamaya olanak taniyor ve seyahat isletmeleri icin yeni gelir akislari aciyor.

Seyahat ve turizmde artiriimis gergeklik kullaniminin isinizi kayda deger rekabet avantajlariyla sarsabilecegi bircok yolu kesfedebiliriz.
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https://www.marketdataforecast.com/market-reports/virtual-tourism-market

Sanal Gerceklik (AR) Seyahatin Yerini Alacak mi?

Dinya genelinde gezginlerin %50'si seyahat
rezervasyonlarini  kolaylastirmak  ve  deneyimlerini
gelistirmek icin sanal gerceklik kullaniyor. Bu da seyahat ve
turizm sektorG oyuncularinin bu demografiye etkili bir
sekilde ulasabilmesi icin sanal gerceklik entegrasyonunun
bir web sitesi veya sanal gerceklik uygulamasi kadar dnemli
oldugu anlamina geliyor.

Blyldk markalar buna yanit veriyor. AirBnB'nin sanal saha
gezileri, Amadeus'un sanal gerceklik rezervasyon hizmeti ve

13%

Would be willing to pay
for travel related VR content

49 %

Would use the service if
it is provided for free
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Alton Towers'in Galactica VR rollercoaster deneyimi bu
yondeki adimlarin baslica 6rnekleri.

Istatistikler, bunun seyahat ve turizm sektoérinin bitini
icin ileriye dontk bir yol oldugunu gosteriyor.

Ornegin, Almanya'da  Statista tarafindan  yuritilen
arastirmaya gore, insanlarin neredeyse %50'si tatil yerlerini
secerken (Ucretsiz olmasi kosuluyla) VR'yi bir arac olarak
kullanacak. Ankete katilanlarin %13’G ise VR igin para
odemeye hazir.

38%

Would not use VR as a
source of information
for travel and tourism


https://www.statista.com/

Point to landmark to explore city history
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AR Seyahat ve Turizm Gelirini Nasil

Artirabilir?

AR ozellikleri ziyaretcilerin ilgisini cekebilir, seyahat deneyimini kolaylastirabilir
ve ziyaretci etkilesimlerini blyuk 6lctde gelistirebilir.

Bilgilendirici katmanlardan gercek zamanli cevirilere kadar bu araclar etkilesimi,
gliveni ve sonucta tlketici harcamalarini artirabilir.

AR ayrica seyahat ve turizm isletmelerinin yeni pazarlara girmelerine ve tekliflerini rakiplerinden farklilastiracak sekilde genisletmelerine yardimci

olabilir. AR kullanarak yeni gelir akislari olusturmaya yonelik bazi firsatlar edinilebilir.

Gelismis Sanal Turlar

Kullanicilar varis noktalarini sanal olarak kesfedebilir, turistik mekanlarda gezinebilir ve hatta gercek zamanli olarak sanal 6gelerle etkilesime
girebilir. Bu teknoloji, artirilmis turlar, bilet satislari ve yerel isletmelerle ortakliklar yoluyla gelir elde etme firsatlarinin 6nind agiyor.
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Sanal Aligveris Deneyimleri

Turistler AR destekli uygulamalari veya cihazlari kullanarak
kiyafetleri, aksesuarlari sanal olarak deneyebilir veya satin almadan
once Urlnleri test edebilir. Bu yalnizca aligveris deneyimini
gelistirmekle kalmiyor, ayni zamanda seyahat sirketlerine ek gelir
elde etmeleriigin benzersiz bir yol saghyor.

AR musterilerine 6zel indirimler ve promosyonlar sunmak icin
yerel perakendecilerle ortaklik kurabilirler. Bu hem gezginler hem
de isletmeler icin bir kazan-kazan durumu vyaratir. Ornegin
Smartify'in eShop  platformu, kullanicilarin Londra'daki  The
National Gallery gibi galerilerden sanat eserlerine erismesine ve
dogrudan akilli telefonlarindan baskilar, hediyelik esyalar, hatiralar
ve hediyeler satin almasina olanak taniyor.

Seyahat ve Turizmde Oyunlastirma

Entegre oyun benzeri ozelliklerle kullanicilar, farkl destinasyonlari
kesfederken etkilesimli oyunlara katilabilir, gorevleri
tamamlayabilir ve ddiller kazanabilir. Jurassic World Alive bunun
en iyi orneklerinden. Uygulama, kullanicilari gercek diinyanin farkli
yerlerinde sanal dinozorlari bulmaya davet ederek, ayni anda antik
yaratiklar hakkinda bilgi edinmelerine olanak taniyor.

Bu konsepti cesitli ortamlarda uygulamak, seyahati daha ilgi ¢ekici
ve egitici hale getirebilir. Ayni zamanda seyahat ve turizm
sirketlerine ek gelir elde etme firsatlari da saglar. Birinci sinif oyun
deneyimleri, ekstra oOzellikler veya oyun ici satin alimlar ve
yUkseltmeler sunabilirler.
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https://smartify.org/
https://smartify.org/
https://jurassicworldalive.com/

Konaklama Sektoriinde AR’dan Nasil Faydalanabilirsiniz?

Konaklama sektortinde artirilmis gerceklikten yararlanmak, musteri deneyimlerinizi ve karliliginizi tersine ¢evirme glicline sahiptir. AR araglari
operasyonel, egitim ve idari maliyetleri azaltabilir, konuk deneyimini iyilestirebilir ve daha fazla rezervasyon saglayabilir.

:’ Hotels 360 VR, 360 video Virtual Tour for hotel - Holiday Inn Express Adelai... [ L} —
= > i - Dahi senr. Pavlag

HOTELS VR 360

izlemek igin: 3 YouTube

https://www.youtube.com/watch?v=Lyg7308JHdA&t=3s

Oteller potansiyel ziyaretcilere sanal 360 derece otel
turlart sunmak icin artirlmis gerceklik kullanmaya
basladilar. Bu turlar sayesinde kullanicilar;

Hangi oda boyutunun onlar igin en uygun olduguna karar
verebilir,
Olanaklar hakkinda gercekgi bir fikir edinebilir,

Eglence ve yemek olanaklarini kesfedebilir,
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Konferans ve etkinlik odalarinin uygunlugunu ve
kapasitesini degerlendirebilir,

Oda yukseltme avantajlarini kesfedebilir  ve
karsilastirabilir,

Tesis dlUzeni, oda mahremiyeti, gurultd seviyeleri ve
manzaralar hakkinda kapsamli bir genel bakis elde

edebilirler.


https://www.youtube.com/watch?v=Lyg73o8JHdA&t=3s

2023 YILI EKIM AYI
TURIZM VERILERI

2023 yilinin Ekim ayinda ulkemize gelen toplam yabanci ziyaretgi sayisi, gegtigimiz yilin Ekim ayi ile karsilastirildiginda %3,83 oraninda bir artisla
4 milyon 987 bin 112 olarak gerceklesmistir.

2023 yilinin ilk 10 ayinda, Ocak — Ekim ddéneminde ise; gectigimiz yila oranla %11,58’lik bir artis kaydederek Ulkemize gelen toplam ziyaretgi sayisi
44 milyon 200 bin 079 olarak gergeklesmistir.

Ekim ayinda tlkemize gelen 4 milyon 987 bin 112 yabanci ziyaretginin 286 bin 028 ( 5.74% ) gnUbirlikcidir.
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Ekim ayinda tlkemize gelen yabanci ziyaretgilerin en ¢ok giris yaptiklari sinir kapilarinin bagli oldugu iller siralamasi asagida belirtildigi gibidir.

1- Antalya %35,94 ( 1 milyon 792 bin 564 )
2- Istanbul %32,21 (1 milyon 606 bin 505 )
3- Mugla %7,76 ( 386 bin 811)
4- Edirne %7,47 (372 bin 341)
5- izmir %3,12 (155 bin 602 )

2023 yilinin Ekim ayinda Glkemize en ¢ok ziyaretci génderen Ulkeler siralamasinda; Almanya %17,26 (860 bin 635) ile ilk sirada yer alirken, Rusya
Federasyonu %13,48 (672 bin 198) ile ikinci, ingiltere (Birlesik Krallik) %8,85 (441 bin 449) ile Uiciincli sirada yer almaktadir. ingiltere’yi sirasi ile
Bulgaristan ve iran takip etmektedir.

7.000.000
2023 yilinin Ocak - Ekim ilk 10 aylik stirecte Ulkemize en ¢ok ziyaretgi £.000.000
génderen Ulkeler siralamasinda ise o

5.000.000
' Rusya Federasyonu %13,21 (5 milyon 838 bin 203) ile birinci, #:000.000

3.000.000
ﬁ Almanya %12,93 (5 milyon 715 bin 838) ile ikinci, 2.000.000

1.000.000
A2 ingiltere Birlesik Krallik %8,14 (3 milyon 598 bin 870) ile tiglinci sirada 0 —
v/‘ ‘\v | ctad Rusya Federasyonu Almanya Ingiltere

yer aimaktaair. w2022 4.632.712 5.274.045 3.205.288

. . 2023 5.838.203 5.715.838 3.598.870
Ingiltere’yi sirasi ile Bulgaristan ve Iran takip etmektedir.
Gectigimiz yilin ayni dénemine oranla Ulkemizi en ¢ok ziyaret eden 2022 ®2023

Rusya Federasyonu’nda %26,02, Almanya’da %8,38 ingiltere’de ise %12,28 oraninda artis yasanmistir.
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Ocak — Ekim Déneminde Ulkemize Gelen Yabanci Turist Sayilari

2021 2022 2023 2022/2021  2023/2022 il —— — 2022/2021  2023/2022
janti 4291 36.386 43.278 543,39 18,3
Cezayir 29.872 166.805 242522 4523 45,4 Arjantin : :
Brezilya 12.123 72.876 92577 501,1 27,6
Fas 51.873 210.220 225854 128,8 7,4
Kolombiya 20.162 £6.020 50579 227,7 23
Guney Afrika Cumhuriyeti 4742 61.154 52672 11296 -41
sili 2.250 15.375 23.385 4355 52,1
Libya 158 255 126.045 163112 17,6 123 ve . — 1t am1 1511t 98,3 235
Misir 95.248 192437 157.348 102,0 18,2 DI&. GUNEY AMERIKA ULKELER] 8.543 34.831 43.280 307,7 24,3
Sudan 20.831 38.284 18.032 83,8 52,5 TOPLAM GUNEY AMERIKA 56.376 241.030 282614 3275 17,2
Tunus 50.835 173.837 146.235 514 -15,5 TOPLAM KUZEY AMERIKA 20.422 34.633 40,971 3,6 183
DIG. AFRIKA ULKELERI 178724 221.441 183759 23,5 -17,0 TOPLAM ORTA AMERIKA 5.533 23.050 28.313 312,8 22,6
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2021 2023 2022/2021  2023/2022 2021 2022 2023 2022/2021  2023/2022
Bahreyn 43.133 83.167 54.899 92,8 -34.0 Banglades L.770 20,774 19.734 280,0 -4.7
Birlegik Arap Emirlikleri 31.299 120.017 103.925 2835 -13,4 Cin Halk Cumhuriyeti 26.129 70.844 198.807 171,1 180,6
Irak 653.097 1.056.066 925.985 52,4 -12,3 Endonezya 35363 117.168 144 663 231,3 235
israil 151.129 7128248 760.081 3717 6,6 Filipinler 46.726 79.890 103.119 710 291
Katar 65 458 20174 £1.248 15,4 -23,6 Hindistan 35.155 185.598 225.000 4250 23,1
Kuveyt 202.916 441.315 337.264 117,5 -23,6 iran 864.455 2.030.553 2.087.720 1345 2.8
Kuzey Kibns Tark Cumhuriyeti 48235 148,704 168.667 208,3 134 Malezya 3771 64.035 75503 1.598,1 18,5
Libnan 152.647 238.566 222513 56,3 -6,7 Pakistan £3.232 151.104 120584 1322 -20,2
Suudi Arabistan 8285 355111 733715 46630 85,7 Singapur 1.6782 18174 26935 9831 482
Urdin 220.035 449.508 357.182 60,7 -20,6 Tayland 4959 22.867 31646 3574 384
Yemen 17.152 25.410 31.585 71,1 74 DiG. GUNEY ASYA ULKELERI £5.348 116.680 166.756 786 429
DIG. BATI ASYA ULKELERI 425188 521672 490.632 22,7 -6,0 TOPLAM GUNEY ASYA 1.152.686 2.878.087 3.204.527 1457 114




- YILLAR % DEGISIM ORANI MILLIYET YILLAR % DEGI5IM ORANI
MILLIYET 2021 2022 2023 2022/2021 2023/2022
2021 2022 2023 20222021 2023/2022
4 / Almanya 2745043 | 5274045 | 5.715.238 52,1 5,4
e == £ Q&L i == T3 4 37
Arnavutiuk 3880 125585 123551 724 2.} Avusturya 243827 | 412,079 450.115 68,9 5,2
5 24 875 5128 50,5 128 - - -
Lol oE s el SosrcliE DA 2 12 Belgika 283.171 552.01 545.654 22,3 1,0
1 Q77 570 aon - g 919 A
Bulgaristan ST7EE | 238l 2418313 1444 12 Cek Cumhuriyeti (Cekya) 24387 286.473 372.035 239 5 299
Est 45958 28 551 91625 94,9 2,3 -
= Danimarka 96.150 340.238 302.415 253, 11,1
Ganey Kibris Rum Kesimi 1.809 10.020 12.444 4535 242 . - m— = =
Finlandiya 26.353 109.597 108.541 315,9 0,9
Hirvatistan 23.145 51.582 56.518 1229 22
Fransa 531.560 235 508 521 85 66,6 11
Karadag 16.370 24570 24,418 50,1 0,5
Hollanda 556336 | 11sm240 | 1143331 109,0 2.2
Kosova 123.328 174980 153.885 415 12,1 — — — —
ingiltere (Birlesik Krallik) 278173 | 3205282 | 3sezsro | 10823 123
Kuzey Makedonya Cumhuriyeti 151.683 236,415 215656 55,9 71 -
irlanda 30.783 126.740 151574 3117 19,9
Letonya 42,056 51.445 112 165 1174 27 -
ispanya 75.253 255.130 277.714 238,0 8.5
Litvanya 109.251 243085 268,256 1225 104 -
isveg 161,057 35,208 333657 1385 13,5
Malta 5.750 13.975 12.26 1430 12,3 -
- isvigre 185,692 355.623 360.125 21 13
Romanya 433.210 25824 892 192 235 12,0 -
- — italya 50.673 359.207 514696 296,2 43,3
Sirbistan 203.041 325 804 277.012 60,5 15,0 -
— - - izlanda 501 3.730 3.655 385,7 2.0
Slovenya 14939 42 652 47808 1855 12,1
— - - - - . Laksemburg 7.806 12.398 14,582 552 176
Di&_AVRUPA OECD DIl ULKELERI 1.493 2782 2.904 25,3 34
: 70,933 .7 095 7 205 15 2
TOPLAM AVRUPA OECD DISI 2338327 | 4804712 | as74411 105,5 15 Macaristan 0232 15702 207355 1236 32,1
Norveg 44540 175.258 150.037 208,5 60
TOPLAM AVRUPA 8594570 | 20.698.447 | 22.453.4960| 1408 8,5 -
Polonya 560.564 | 1088118 | 1492457 95,1 35,8
— Portekiz 20.608 £5.458 81401 2177 243
- YILLAR % DEGISIM ORANI
MILLIYET Slovakya 34278 181.324 228 407 45,5 15,4
2021 2022 2023 2022/2021 20232022 - - -
Yunanistan 104.855 158408 563.174 3457 20,2
qcC GE oo 717 755 51 5 2
Azerbaycan 385 564 21120 17253 616 213 TOPLAM AVRUPA OECD 6.256.243 | 15.893.735 | 17.570.0a5| 1540 10,6
Beyaz Rusya (Belarus) 211.075 216.947 788.355 28 325
Ermenistan 7.863 30.351 27788 7924 99 e VILLAR % DEGISIM ORANI
— - = = 2022 2023 2022/2021 2023/2022
Garcistan 210218 | 1220475 | 1376025 1206 127 — - =
Amerika Birlesik Devietleri 278.935 1.186.831 155,0 35,0
Kazakistan 318.505 £433 761.080 1039 17,2 p—— Tonaee p— o =
Kirgizistan 82775 125740 144 g5 515 153 Guney Kore 75,785 134328 7127 58,3
Moldova 257 552 760 194 449 15 Japonya 23,609 B2.432 342.4 1544
Ozbekistan 219,535 357.906 401 832 530 123 Kanada o535 1elE ZTEE 205, 26,5
Meks=sika 25.173 oA.078 135.B26 2737 44 4
=T = o £37 7 C oo 3 £ £
Rusya Fed. 4362238 Mt - 838203 6.2 260 Yeni Zelanda 2.020 13.501 28.327 5684 1028
Tacikistan 33.426 60.574 B5.367 824 7.2 TOPLAM DIGER OECD 405644 1.388.881 1.941.710 2381 32,1
Tarkmenistan 14,158 34 786 100682 1457 188 4 TOPLAM MILLIYETSIZ 51.408 TEL5ol1 &4.153 53,7 18,8
Ukrayna 1971451 | 585.982 749,032 70,3 278 TOPLAM OKYANUSYA 155 =93 =5c 2216 444
TOPLAM B.D.T. 7974878 | 2764522 | 10.739.816 g'g 22'5 YABANCI TOPLAM 21.055.764| 39.613.471 | 44 200.079 88,1 11,6




Isletme ve Basit Belgeli Konaklama Tesislerine Ekim Ayinda Gelis Sayisi
Ve Geceleme Rakamlarinin Yillara Gére Dagilimi

0 5.000.000 10.000.000 15.000.000 20.000.000 25.000.000
2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023
B GECELEME 12.649.690 12.528.967 11.151.809 11.666.779 15.688.416 17.054.807 10.734.892 18.033.301 22.061.347 21.858.050
TESISE GELIS SAYISI 3.589.482 3.700.209 3.488.503 3.834.888 5.161.194 5.614.434 4.077.913 6.333.100 8.067.354 7.838.230

B GECELEME TESISE GELI$ SAYISI
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Tirkiye Otelciler Federaosyonu
Turkish Hoteliers Federaotion
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